ProSiebenSat.1 Networld kickt sich ins WM-Hoch: Plus 14 Prozent Klicks
Satl.de holt neuen Rekord mit rund 200 Millionen Page Impressions und 19
Millionen Visits

10.07.2006 - 15:50 Uhr, SevenOne Intermedia

Minchen (ots) - Nicht nur die deutsche National mannschaft spielte
sich in die Herzen der FuRRball-Fans, auch die ProSi ebenSat.1 Networld
Uberzeugte das Online-Publikummnmit Specials zur WM 2006. Im
FuBbal | - Monat Juni stiegen di e Nut zungsdaten der ProSi ebenSat. 1
Networld bei den Visits auf 139,4 MIlionen (plus sieben Prozent) und
bei den Page I npressions auf 762,9 MIlionen (plus 14 Prozent). Danmit
bel egte das Netzwerk aus Sat 1l.de, ProSieben.de, kabel eins.de, N24. de,
wetter.comund Oktoberfest.de Platz zwei aller Netzwerke nach | VW
St andar dnmessung.

Sat1.de holt sich den Online-Sieg: Visits plus 141 Prozent!

I m ver gangenen Monat erreichte Satl.de 198,6 MIIionen Page
I mpressions (plus 62 Prozent) und 19,0 MIlionen Visits (plus 141
Prozent). Ganz nach dem Motto "Das Runde nuss in das Ecki ge"
| ockte Satl.de mit seiner unfangreichen W Begl ei tung zahlreiche
User vor den rechtw nkligen PC Mnitor. Hintergrundberichte zu allen
Mannschaften, aktuelle Mel dungen, Liveticker bei allen Spielen,
Gewi nnspi el e und das in Kooperation mt kicktipp.de angebotene
Ti ppspi el trugen zum absol uten Nut zungsrekord von Satl.de im Juni
2006 bei. Aber nicht nur ménnliche FuBlbal | - Fans begei sterten sich fur
die Website des TV-Senders Sat.1, auch weibliche User kanmen voll
auf ihre Kosten. Die "WM Ladys" in der Rubrik "Lifestyle & Magazi ne"
sorgten mit speziell fur Frauen aufbereiteten Inhalten fir gute
Stinmung rund um den FuBball. Tipps fur das beste WM Styling,
Bi | dergal erien nit den schdnsten FuRball stars, Gew nnspiele, Qizze
und vi el es mehr boten weiblichen FuRlball-Fans zahlreiche
i nteressante Thermen rund um die VWM

Pr oSi eben. de und N24.de i m W\ Fi eber

Die Website des TV-Senders ProSi eben hat vor allemmnit der Online-
Ver| dngerung der Kanpagne "WM for the Grls" gepunktet. So steigerte
sich ProSi eben.de umdrei Prozent auf 414,7 MIlionen Klicks. D e
Besuche gi ngen um zwei Prozent |eicht zurick auf 99,3 MIIlionen. Auf
ProSi eben. de stand die WM ganz i m Zei chen der Frau: Es gab nicht nur
hei Be Bilder der international en FuBlballstars und Tipps fir das
perfekte Qutfit fir Stadi onbesuche und Fanneil en, sondern auch fir
weni g begei sterte FuRBball-Fans die "Sex and the City"-Wnschaktion
mt der Wahl der funf beliebtesten "Sex and the City"-Fol gen, deren
erstes Voting-Ergebnis am4. Juli ab 20.15 Uhr auf ProSieben
ausgestrahlt wurde. Auch der Yeti, Hauptakteur bei den bekannten
Yetisports, erspielte sich in einer speziellen FuRBball- Version klar
den Vorteil bei FuBball-Fans, die online kicken wollten. Ziel des
Spi el es aYeti Puzzle KickOist es, das weiRBe Zottelvieh so zu
steuern, dass es Pinguine zu deren jeweiligen Teanfarben kickt.

N24. de erreichte zwar i m Vergl ei ch zum Vornonat nur 19,7 M1 Ilionen
Page | mpressions (mnus zehn Prozent) und 3,0 MIlionen Visits
(mnus funf Prozent), begeisterte die User aber dennoch nmit seinem
grofRen WM Speci al . Neben Hi ntergrundberichten zur deutschen
Nat i onal mannschaft und al |l en Konkurrenten und ei nem Ti ppspi el
reizte N24.de mt der "Natz' WM sow e der Karikatur-Show "Kai ser
und Kanzl erin" di e Lachnmuskeln der User. Der Berliner Videokinstler
Nat z Spet smann kommentierte all e Deutschl and-Spiele imVorfeld
zum Ei nstinmmren, Erinnern und Genielen der WM Die Videoclips mt
Kari kat ur puppen von Kai ser und Kanzl erin nahmen sich dagegen
wi chtigen aktuellen Fragen rund umdi e WM an.

wetter.cominformerte Uber ideal es Wi Wetter

Um sich den besten Platz bei besten Wetterverhal tnissen bei allen
W\ Spielen zu sichern, spielte die Wttervorhersage ei ne
entschei dende Rolle. Das Wetterportal wetter.cominformerte die
User, mit welchem Wetter sie rechnen konnten. Cb Stadion, Biergarten,
Fan- Park oder genitlich zu Hause vor dem Fernseher - dank wetter.com
wur den Fuflbal | - Fans wéhrend der Spiele nicht von unangenehmen
Regenschauern uberrascht. So wurde wetter.comimJuni genauso wie im
Vormonat Mai 77,8 MIlionen Mal geklickt und 16,7 MIlionen Mal (plus
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ein Prozent) besucht.
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